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(खिंड क )   अपहठत गदयािंश
ि गदयािंश जजसका अध्ययन ह िंदी की पाठ्यपुस्तक में न ीिं िकया गया    
अपहठत गदयािंश क लाता   । 
विशशष्ट उददेश्य
• परीक्षा में इन गदयािंशों से विदयार्थी की भािग्र ण क्षमता का मूलयािंकन 
िकया जाता   ।

• अपहठत गदयािंश को  ल करने सिंबिंधी आिश्यक बब िंदु विदयार्थी को गदयािंश 
ध्यान से पढ़ना चाह ए तािक उसका अर्थथ स्पष्ट  ो सके।

• गदयािंश से सिंबिंधधत प्रश्नों का अध्ययन करेंगे।ििर इन प्रश्नों के सिंभावित 
उत्तर गदयािंश में खोजेंगे।

• प्रश्नों के उत्तर गदयािंश पर आधाररत  ोने चाह ए।उत्तरों की भाषा स ज, 
सरल ि स्पष्ट  ोनी चाह ए।



उदा रण के शलए अपहठत गदयािंश
• जब समाचार-पत्रों में सिथसाधारण के शलए कोई सूचना प्रकाशशत की 
जाती    तो उसको विज्ञापन क ते  ैं। य  सूचना नौकररयों से सिंबिंधधत 
 ो सकती   , खाली मकान को िकराये पर उठाने के सिंबिंध में  ो 
सकती    या िकसी औषधध के प्रचार से सिंबिंधधत  ो सकती   । कुछ 
लोग विज्ञापन के आलोचक  ैं। ि ेइसे ननरर्थथक मानते  ैं। उनका 
मानना    िक यहद कोई िस्तु यर्थार्थथ रूप में अच्छी   तो ि  बबना 
िकसी विज्ञापन के  ी लोगों के बीच लोकवप्रय  ो जाएगी जबिक खराब 
िस्तुएँ विज्ञापन की स ायता पाकर भी भिंडािोड़  ोने पर ब ुत हदनों 
तक हटक न ीिं पाएँगी, परिंतु लोगों िक य  सोच ग़लत   ।



• आज के युग में मानि का प्रचार-प्रसार का दायरा व्यापक  ो चुका   । 
अत: विज्ञापनों का  ोना अननिायथ  ो जाता   । िकसी अच्छी िस्तु की 
िास्तविकता से पररचय पाना आज के विशाल सिंसार में विज्ञापन के 
बबना ननतािंत असिंभि   । विज्ञापन  ी ि  शजततशाली माध्यम    जो 
 मारी ज़रूरत की िस्तुएँ प्रस्तुत करता   , उनकी माँग बढ़ाता    और 
अिंततः  म उन् ें जुटाने चल पड़ते  ैं। यहद कोई व्यजतत या किं पनी 
िकसी िस्तु का ननमाथण करती   , उसे उत्पादक क ा जाता   । उन 
िस्तुओिं और सेिाओिं को ख़रीदने िाला उपभोतता क लाता   । इन 
दोनों को जोड़ने का कायथ विज्ञापन करता   ।



• ि  उत्पादक को उपभोतता के सिंपकथ  में लाता    तर्था माँग और पूनतथ 
में सिंतुलन स्र्थावपत करने का प्रयत्न करता   । पुराने ज़माने में िकसी 
िस्तु की अच्छाई का विज्ञापन मौखखक तरीके से  ोता र्था। काबुल का 
मेिा, कश्मीर की ज़री का काम, दक्षक्षण भारत के मसाले आहद िस्तुओिं 
की प्रशसदधध मौखखक रूप से  ोती र्थी। उस समय आिश्यकता भी कम 
 ोती र्थी तर्था लोग िकसी िस्तु के अभाि की तीव्रता का अनुभि न ीिं 
करते र्थे। आज समय तेज़ी का   । सिंचार-क्ािंनत ने जजिंदगी को गनत दे 
दी   । मनुष्य की. आिश्यकताएँ बढ़ती जा र ी  ैं। इसशलए विज्ञापन 
मानि-जीिन की अननिायथता बन गया   ।



पढ़ें गये गदयािंश केआधार पर ननम्नशलखखत
प्रश्नों के उत्तर दीजजए-
• प्रश्नः 1.गदयािंश के शलए उपयुतत शीषथक दीजजए।
• उत्तरःशीषथक-विज्ञापन का म त्त्ि।
• प्रश्नः 2.विज्ञापन िकसे क ते  ैं ? ि  मानि जीिन का अननिायथ अिंग 
तयों माना जाता   ?

• उत्तरःसमाचार पत्रों में सिथसाधारण के शलए प्रकाशशत सूचना विज्ञापन 
क लाती   । विज्ञापन के जररए लोगों की आिश्यकताएँ पूरी  ोती  ैं 
तर्था मानि का प्रचार-प्रसार का दायरा व्यापक  ो चुका   । इसशलए 
ि  मानि जीिन का अननिायथ अिंग माना जाता   ।



• प्रश्नः 3.उत्पादक िकसे क ते  ैं ? उत्पादक-उपभोतता सिंबिंधों को 
विज्ञापन क से प्रभावित करता   ?

• उत्तरःिस्तु का ननमाथण करने िाला व्यजतत या किं पनी को उत्पादक क ा 
जाता   । विज्ञापन उत्पादक ि उपभोतता को सिंपकथ  में लाकर माँग ि 
पूनतथ में सिंतुलन स्र्थावपत करने का कायथ करता   ।

• प्रश्नः 4.िकसी विज्ञापन का उददेश्य तया  ोता   ? जीिन में इसकी 
उपयोधगता पर प्रकाश डाशलए।

• उत्तरःविज्ञापन का उददेश्य िस्तुओिं को प्रस्तुत करके माँग बढ़ाना   । 
इसके कारण  ी  म खरीददारी करते  ैं।



• प्रश्नः 5.पुराने समय में विज्ञापन का तरीका तया र्था? ितथमान 
तकनीकी युग ने इसे िकस प्रकार प्रभावित िकया   ?

• उत्तरःपुराने ज़माने में विज्ञापन का तरीका मौखखक र्था। उस समय 
आिश्यकता कम  ोती र्थी तर्था िस्तु के अभाि की तीव्रता भी कम 
र्थी। आज तेज़ सिंचार का युग   । इसने मानि की ज़रूरत बढ़ा दी   ।

• प्रश्नः 6.विज्ञापन के आलोचकों के विज्ञापन के सिंदभथ में तया विचार 
 ैं?

• उत्तरःविज्ञापन के आलोचक इसे ननरर्थथक मानते  ैं। उनका क ना    िक 
अच्छी चीज़ स्ियिं  ी लोकवप्रय  ो जाती  ैं जबिक खराब िस्तुएँ 
विज्ञापन का स ारा पाकर भी लिंबे समय न ीिं चलती।



• प्रश्नः 7.आज की भाग-दौड़ की जज़न्दगी में विज्ञापन का म त्त्ि 
उदा रण देकर समझाइए।

• उत्तरःआज मानि का दायरा व्यापक  ो गया   । उसके पास अधधक 
सिंसाधन   । विज्ञापन  ी अपनी ज़रूरत पूरी कर सकता   ।



 ल करने  ेतू अपहठत गदयािंश
• 3. राष्र केिल ज़मीन का टुकड़ा  ी न ीिं बजलक  मारी सािंस्कृनतक 
विरासत  ोती    जो  में अपने पूिथजों से परिंपरा के रूप में प्राप्त  ोती 
  । जजसमें  म बड़ े ोते  ैं, शशक्षा पाते  ैं और साँस लेते  ैं- मारा 
अपना राष्र क लाता    और उसकी पराधीनता व्यजतत की परतिंत्रता 
की प ली सीढ़ी  ोती   । ऐसे  ी स्ितिंत्र राष्र की सीमाओिं में जन्म 
लेने िाले व्यजतत का धमथ, जानत, भाषा या सिंप्रदाय कुछ भी  ो, 
आपस में स्ने   ोना स्िाभाविक   । राष्र के शलए जीना और काम 
करना, उसकी स्ितिंत्रता तर्था विकास के शलए काम करने की भािना 
राष्रीयता क लाती   ।



• जब व्यजतत िकसी दसूरे व्यजतत से धमथ, जानत, कुल आहद के आधार 
पर व्यि ार करता    तो उसकी दृजष्ट सिंकुधचत  ो जाती   । राष्रीयता 
की अननिायथ शतथ   -देश को प्रार्थशमकता, भले  ी  में ‘स्ि’ को शमटाना 
पड़।े म ात्मा गािंधी, नतलक, सुभाषचन्र बोस आहद के कायों से पता 
चलता    िक राष्रीयता की भािना के कारण उन् ें अनधगनत कष्ट 
उठाने पड़ ेिकिं तु ि ेअपने ननश्चय में अटल र े। व्यजतत को ननजी 
अजस्तत्ि कायम रखने के शलए पारस्पररक सभी सीमाओिं की बाधाओिं 
को भुलाकर कायथ करना चाह ए तभी उसकी नीनतयाँ-रीनतयाँ राष्रीय 
क ी जा सकती  ैं।



• जब-जब भारत में िूट पड़ी, तब-तब विदेशशयों ने शासन िकया। चा े 
जानतगत भेदभाि  ो या भाषागत-तीसरा व्यजतत उससे लाभ उठाने का 
अिश्य यत्न करेगा। आज देश में अनेक प्रकार के आिंदोलन चल र े 
 ैं। क ीिं भाषा को लेकर सिंघषथ  ो र ा    तो क ीिं धमथ या के्षत्र के नाम 
पर लोगों को ननकाला जा र ा    जजसका पररणाम  मारे सामने   । 
आदमी अपने अ िं में शसमटता जा र ा   । िलस्िरूप राष्रीय बोध का 
अभाि पररलक्षक्षत  ो र ा   ।



गदयािंश केआधार पर ननम्नशलखखत प्रश्नों के उत्तर
दीजजए।
• प्रश्नः 1.गदयािंश का उधचत शीषथक शलखखए।
• प्रश्नः 2.‘स्ि’ से तया तात्पयथ   , उसे शमटाना तयों आिश्यक  ?
• प्रश्नः 3.आशय स्पष्ट कीजजए-“राष्र केिल ज़मीन का टुकड़ा  ी न ीिं 
बजलक  मारी सािंस्कृनतक विरासत भी   ।”

• प्रश्नः 4.राष्रीयता से लेखक का तया आशय    ? गदयािंश में चधचथत 
दो राष्रभततों के नाम शलखखए।

• प्रश्नः 5.राष्रीय बोध को अभाि िकन-िकन रूपों में हदखाई देता   ?



• प्रश्नः 6.राष्र के उत्र्थान में व्यजतत का तया स्र्थान   ? उदा रण 
सह त शलखखए।

• प्रश्नः 7.व्यजततगत स्िार्थथ एििं राष्रीय भािना परस्पर विरोधी तत्ि  ैं। 
क स?े तकथ  सह त उत्तर शलखखए।


